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AmpeBr comemora
O sucesso da
74° Pronegocio

@ (47)98826-0134

Durante quatro dias a 742 Pronegdcio, realizada pela Associacao das Micro e Pequenas Empresas de Brusque e
Regizo (AmpeBr), com patrocinio do Sebrae, foi palco de grandes negociagdes entre fabricantes catarinenses e lojis- ;";;;"
tas de todo o Brasil. O evento, considerado a maior rodada de confecgéo do pais, reuniu mais de 650 compradores,
no Pavilhdo da Fenarreco, que adquiriram produtos da colecao Primavera Verdo/26. H

{EVENTO}

{RODADA} {VISITA}
AmpeBr prestigia jantar de

aniversario do Observatorio
Social de Brusque

Secretario estadual da
Indistria, Comércio e Servicos
visita a 74° Pronegdcio

Comitiva da
Unifebe visita a
74% Pronegdcio
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{SERVICOS}

PALESTRAS SEBRAE

Com o objetivo de informar e esclarecer,
a AmpeBr juntamente com o Sebrae/
SC promove palestras gratuitas para seus
associados.

MISSOES

Através do Sebrae/APL s&do organizadas
missdes para feiras e eventos nacionais
e internacionais como Senac Moda, Fit,
Fenatec, entre outros.

IMPRENSA

Divulgacao para os veiculos de comunica-
¢ao das agdes desenvolvidas pela AmpeBr
e repasse de informagdes adicionais sobre
marketing, publicidade e propaganda.

ESTUDIO FASHION

Através do Centro de Pesquisa e Desen-
volvimento de Moda (CPDM) a AmpeBr
presta servigos na area de estilismo, gra-
duagao, encaixe, risco, pega piloto e de-
senvolvimento de colegdes.

CONSORCIO DE EXPORTACAO
Assessorar as micro e pequenas empre-
sas associadas no processo de exporta-
¢ao e importagao, para que tenham con-
digbes de trabalhar efetivamente com o
mercado externo.

PRONEGOCIO

Rodada de negdcios em diversos seg-
mentos com a captagao de novos clien-
tes e a reposigao de produtos para gran-
des redes de lojas de todo o pais.

ASSESSORIA JURIDICA

Com escritdrio de advocacia para auxiliar
nas questdes juridicas, cobrangas, ques-
tdes trabalhistas em diversos setores.

JORNAL DA AMPE

Jornal mensal produzido pela Ampe-
Br que traz noticias e informacdes das
acbes promovidas pela Associagao,
recados, dicas, beneficios, servicos de
utilidade aos associados.

{DIRETORIA DA AMPEBR}

Diretoria Executiva

Presidente: Mauro Schoening

Vice Presidente: Silvio Cesar Gongalves
1° Secretario: Douglas Henrique Fischer
2° Secretario: Samuel Rodrigo Scarpa
1° Tesoureiro: Fabio Augusto Volkmann
2° Tesoureiro: Paulo Roberto Lemos
Diretor do Comércio Nacional

e Internacional: Carlos Alberto Grao Velloso
Diretor Administrativo, Social

e de Patriménio: Wilson Pedro Bernardi
Diretor De Servigos, Nucleos e Outros:
Alessandro Tomczak

{EXPEDIENTE}

Conselho Deliberativo

Presidente: Iraja Trindade

Conselheiro: Pierre Grotti

Conselheiro: Amanda Haveroth Fain
Conselheiro Suplente: Wolfgang k. Busching
Conselheiro Suplente: Celton Vinicius Cervi

Conselho Fiscal

Presidente: Aderbal Montibeller
Conselheiro: Aparecida Leite
Conselheiro: Ezaulino Roux Neto
Suplente Fiscal: Ademir José Jorge
Suplente Fiscal: Cledson Hell

MATERIAS, FOTOS E PLANEJAMENTO GRAFICO:

Ideia Comunicagéo Corporativa

Taiana Eberle (Jornalista) e Guédria Baron Motta (Jornalista)

Periodicidade Mensal - Divulgacdo on-line

e impressa (Gréafica Grafinorte).

ANUNCIOS, DUVIDAS E SUGESTOES
(47) 3351-3811
www.ampebrusque.com.br

COLUNA JURIDICA

A REFORMA TRIBUTARIA E O SETOR
TEXTIL: O DESAFIO DE 2027 PARA AS
MICRO E PEQUENAS EMPRESAS

A Reforma Tributéria, consubstanciada na Emenda Constitucional
n° 132/2023, representa a mudanga mais profunda no sistema de ar-
recadacao brasileiro das ultimas décadas. Para o setor téxtil e de con-
fecgdes, especialmente para as micro e pequenas empresas (MPEs),
0 ano de 2027 surge como um marco temporal critico. A substituicdo
do PIS e da COFINS pela Contribuicdo sobre Bens e Servicos (CBS)
e a transicao gradual para o Imposto sobre Bens e Servigos (IBS)
exigirdao mais do que adaptagdes sistémicas; demandardo um reposi-
cionamento estratégico e um rigoroso planejamento tributario.

A principal promessa do novo modelo de Imposto sobre Valor
Agregado (IVA) Dual é a ndo cumulatividade plena. Em tese, a in-
dustria téxtil sera beneficiada, pois a eliminacao dos impostos em
cascata e a possibilidade de creditamento amplo sobre insumos ten-
dem a reduzir os custos de produgao e aumentar a competitividade
frente aos produtos importados. Contudo, a realidade para as MPEs
optantes pelo Simples Nacional apresenta nuances desafiadoras que
requerem atencao imediata.

As empresas do Simples Nacional teréo a prerrogativa de manter
o recolhimento unificado por meio do Documento de Arrecadacao
do Simples Nacional (DAS) ou optar por apurar o IBS e a CBS pelo
regime regular (fora do DAS). Essa escolha, que devera ser formali-
zada em setembro de 2026, com vigéncia para 2027, sera determi-
nante para a permanéncia e competitividade no mercado. Empresas
com foco no consumidor final (B2C) poderéo encontrar vantagens na
manutengao do recolhimento unificado. Por outro lado, confecgdes
e facgdes que operam no modelo B2B (fornecendo para industrias
maiores ou grandes varejistas) enfrentaréo forte pressédo competitiva.

A pressao decorre do fato de que o adquirente somente podera
creditar-se do IBS e da CBS equivalentes ao montante efetivamente
recolhido pela MPE no DAS, valor substancialmente inferior a aliquota
padrao estimada em 26,5%. Consequentemente, grandes compra-
dores tenderao a priorizar fornecedores do regime regular, que trans-
ferem o crédito integral, a fim de preservar sua competitividade.

Para néo serem alijadas da cadeia produtiva, muitas MPEs téxteis
precisarao migrar a apuragao do IBS e da CBS para o regime regular,
0 que exigira controles contabeis muito mais rigorosos e adaptagéo
tecnoldgica, como a integragéo para o split payment (recolhimento
automatico no momento da transagao).

Diante deste cenario, a inércia nao € uma opgao. O ano de 2027
vai separar os empreendedores que planejam daqueles que perderao
margem de Iucro. E imperativo que os empresérios do setor téxtil
iniciem, desde ja, estudos de viabilidade econémica e planejamento
tributério preventivo.

A revisao da precificacdo e a andlise criteriosa da cadeia de for-
necedores sao passos fundamentais para garantir que a Reforma
Tributdria seja um vetor de crescimento, e ndo um obstaculo a conti-
nuidade dos negocios.

Lembre-se de buscar orientacdo com profissionais da sua con-
fianga!

FIQUE POR DENTRO

A AmpeBr sempre busca divulgar novidades legais e legislativas
aos seus associados e fica a disposicdo para esclarecimentos nos
contatos de atendimento da associagao.
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O evento reuniu liderangas, entidades e representantes da comunidade regional

AmpeBr prestigia jantar de
aniversario do Observatorio
Social de Brusque

O presidente da Associacdo
das Micro e Pequenas Empresas
de Brusque e Regiao (AmpeBr),
Mauro Schoening, juntamente com
o diretor da entidade, Ademir José
Jorge, participaram na noite de 28
de abril, da comemoracao pelos
15 anos de atuagéo do Observa-
tério Social de Brusque. O evento,
realizado na Sociedade Esportiva
Bandeirante, reuniu liderancgas, en-
tidades e representantes da comu-
nidade regional.

Mantenedora da iniciativa des-
de a sua criagao, a AmpeBr reforca
seu compromisso com o fortaleci-
mento institucional do Observato-

rio. O presidente Mauro destacou
o papel do OSB na fiscalizacao dos
recursos publicos e na promogéao
da cidadania.

“Como mantenedores, contri-
buimos mensalmente para que o
Observatério Social permaneca
atuante desde a sua criacao, e te-
mos muito orgulho de fazer parte
dessa histéria. E um trabalho es-
sencial de fiscalizacao do dinheiro
publico, que exige responsabili-
dade e respeito com 0s recursos
que sdo de todos nds. Além disso,
iniciativas como o Observador So-
cial Mirim plantam uma semente
importante, ensinando as novas

geragdes sobre 0 uso consciente
desses recursos”, afirmou.

Ele ainda parabeniza o presi-
dente da entidade pelo trabalho
desenvolvido. “Parabenizo o presi-
dente Evandro, o Pedro e também
o Tato, fundador dessa trajetdria,
e reforco que a AmpeBr seguira
sempre junto, apoiando essa mis-

sa0”.

A celebragcao também marcou
os 10 anos do programa Obser-
vador Social Mirim, iniciativa de
educacgao fiscal criada em Brusque
e hoje replicada em outros munici-
pios do pais, reforgando o compro-
misso da entidade com a formagao
de cidadaos mais conscientes.

Telefone: 47 3355.3141
WhatsApp: 47 9200.5363
comercial@hirlogs.com.br
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Rodada apresentou a colegdo Primavera Verdao/26 de cerca de 140 fabricantes catarinenses

AmpeBr comemora o
sucesso da 74? Pronegocio

Evento recebeu
lojistas de todo o
Brasil e apresentou
a colecdo Primavera
Verao/26

Rui Bernardi
@ruialanbernardi

(8}

Quer aprender a vender no
mercado livre e shopee?

[©
(47) 98803-0939

Durante quatro dias a 74 Pronego-
cio, realizada pela Associacao das Mi-
cro e Pequenas Empresas de Brusque
e Regido (AmpeBr), com patrocinio do
Sebrae, foi palco de grandes negocia-
¢cOes entre fabricantes catarinenses e
lojistas de todo o Brasil. O evento, con-
siderado a maior rodada de confeccao
do pais, reuniu mais de 650 compra-
dores, no Pavih&o da Fenarreco, que
adquiriram produtos da cole¢éo Prima-
vera Verao/26.

Encerrada no dia 15 de maio, a
rodada atingiu as metas da entidade e
conectou fabricantes de Santa Catari-
na com compradores das mais varia-
das partes do pais.

@]

DETRICK

@ DETRICK.COM.BR
® (@7) 3354-2959

BALANCO POSITIVO

O presidente da AmpeBr, Mauro
Schoening, avalia de forma positiva a
edicao e destaca que, mesmo com o
encerramento do evento, as negocia-
¢Oes continuam acontecendo nas pro-
ximas semanas.

“Foram quatro dias de intensas
negociacdes, com compradores de
todo o Brasil circulando pelo pavihao,
e ficamos muito satisfeitos com os
resultados. Além disso, essa Rodada
ja contemplou um pouco do inicio do
verao, pensando nas vendas de outu-
bro, novembro e dezembro, entéo as
negociagdes ainda nao acabam aqui”,

afirmou.
Deckinha

Baby

confeto@dekinka .com.br

(¢7) 3354 0214

Segundo o presidente Mauro, mui-
tos compradores ainda devem concluir
pedidos apds levarem o desenvolvi-
mento das pecgas para avaliacao nas
matrizes e escritérios das lojas.

“Temos grupos fortes de compra-
dores que levam as pecas € o0s desen-
volvimentos para andlise e, ao longo
dos proximos 15 a 20 dias, esses pedi-
dos ainda comegam a entrar nas fabri-
cas. Isso deve dar um resultado ainda
maior para as negociagdes iniciadas
durante a Rodada”.

Ele também destaca que a Prone-
gdécio funciona como um importante
termdmetro para os fabricantes ava-
liarem a aceitagao das colegdes apre-

X APPLICATO

Confecgdio de artigos
Masculinos.

Com marca prépria e
especializada em
Private Label.

)

Rua Willy Francisco Maestri, n® Idz

Centro - Botuverd, SC - 88.295-000.
Fone: (47) 3359-1642.




sentadas ao mercado.

“Aqui 0 micro e pequeno empre-
sario consegue perceber se o produto
desenvolvido dentro da fabrica tera giro
nas lojas. A Pronegdcio acaba sendo o
primeiro grande termdmetro das cole-
coes de verao”, ressaltou.

MINI RODADAS AMPLIAM
NEGOCIACOES

Por fim, o presidente ainda adianta
que a entidade ja possui mini Rodadas
agendadas para os proximos dias, am-
pliando as oportunidades de negdécios
para os fabricantes participantes.

“Muitos ndo conseguem permane-
cer todos os dias do evento por conta
dos compromissos nas lojas e acabam
retornando depois para negociacdes
especificas. Isso da continuidade as
vendas e fortalece ainda mais os resul-
tados desta edigao”, completou.

BOAS COMPRAS

Entre os compradores que partici-
param da 742 Pronegdcio da AmpeBr
estdo empresarios que ja vém para a
Rodada ha muitos anos e retornam
ao evento em busca de novidades,
fornecedores e tendéncias para suas
lojas. Proprietario das Lojas Paludo, de
Campo Bom (RS), Davi Paludo partici-
pa da Rodada ha mais de 10 anos e
destaca a importancia do contato dire-
to com os fabricantes.

“O que faz a gente retornar sem-
pre para a Pronegdcio € justamente a
possibilidade desse contato direto com
os fornecedores e de negociacdes que
geram um ganha-ganha para ambos
0s lados. Além disso, os fabricantes
daqui séo lancadores de moda”, co-
mentou.

Com 10 lojas no Rio Grande do
Sul, ele explica que a edicdo de maio
funciona como uma preparacao para
as compras mais intensas realizadas
na Rodada de agosto.

“Neste momento fazemos uma en-
trada menor de cole¢ao porque Nosso
maior volume acontece em agosto,
mais préximo do verdo. Mas sempre
encontramos Novos parceiros, produ-

baZ.

A esséncia da moda em malhas

@ R. Brusque, 2615 - Guabiruba - SC
© (47) 3354-2233/(47) 3354-0249
@ www.gbamalhas.com.br

@® @gbamalhas
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O evento, considerado a maior rodada de confecgao do pais, reuniu mais de 650 compradores, no Pavilhdo da Fenarreco

tos diferenciados e fornecedores com
dtima qualidade e desempenho. Isso
ajuda muito na diversificacéo das lojas
e no fortalecimento do negdcio”, afir-
mou.

Qutro comprador que participou
da Pronegdcio foi o proprietario da
Priscila Magazine, de Votorantim (SP),
Luciano Do Carmo Garcia. Ha 19 anos
acompanhando a Rodada, ele ressal-
ta a praticidade do formato do evento
e a evolugao constante das cole¢des
apresentadas.

“O grande diferencial da Prone-
gdcio € justamente concentrar varios
fornecedores em um Unico lugar. Se
fGssemos visitar fabrica por fabrica, de-
mandaria muito tempo. Aqui o sistema
€ muito dinamico e realmente voltado
para negdécios, cComo o proprio nome
ja diz”.

Luciano também avalia positiva-
mente a modernizagao do setor con-
feccionista ao longo dos anos.

“Percebemos que, com o passar
do tempo, houve uma grande evolu-
¢ao em variedade, modernizagao e
qualidade das pegas. Os fornecedores
vém se atualizando constantemente e
isso aparece claramente nas colegoes
apresentadas aqui”, destacou.

SUCESSO DE VENDAS

Os fabricantes catarinenses tam-
bém sairam satisfeitos da Rodada.
Participando da Pronegdcio ha 16
anos, o diretor comercial da Giraffe,
de Blumenau, Rodrigo Lanser Santos,
destaca que o evento representa hoje
uma parcela importante do faturamen-
1o anual da empresa, especializada em
moda feminina.

“A Pronegacio foi muito importante
para o0 crescimento da nossa empre-
sa ao longo dos anos. Essa edicao de
maio, de entrada da colecao Primavera
Verao, tem um peso ainda maior por-
que ja comegamos a projetar produ-
¢ao, faturamento e toda a expectativa
do ano. As vendas estao superando
nossas expectativas e acreditamos
que vamos encerrar 0 evento muito
satisfeitos com os resultados”, afirmou.

Rodrigo também ressalta que a
empresa ja confirma presenca nas
préximas edicoes da Rodada. “E um
evento que funciona e agrega muito
valor para as empresas participantes.
Com certeza estaremos nas proximas
edicdes”, completou.

Quem também avalia positivamen-
te a Rodada é a sécia-proprietaria da
Milani Camisaria, de Guabiruba, Lucia
Milani Fischer. Ha mais de 15 anos par-
ticipando da Pronegdcio, ela destaca

752 PRONEGOCIO

e 11 a 14 de agosto
e  Alto Verdo 2027

que o evento proporciona ampliar a
carteira de clientes em diferentes regi-
Ges do pais.

“A Rodada sempre ajuda muito
nas vendas. Apesar de termos lojas
e representantes, aqui conseguimos
apresentar nossos produtos para com-
pradores de todo o Brasil em poucos
dias. E uma oportunidade muito impor-
tante tanto para os lojistas quanto para
os fornecedores”, comentou.

LLucia ressalta ainda que, mesmo
diante de um mercado mais cauteloso,
a empresa segue otimista e buscando
novas oportunidades.

“O mercado esta um pouco mais
timido, mas precisamos continuar nos
reinventando e acreditando. Sempre
conseguimos Novos clientes na Prone-
gdcio e € justamente essa oportunida-
de de crescimento que faz com que a
gente continue participando ha tantos
anos”, concluiu.

Pavilhdo da Fenarreco, Brusque (SC)
Evento exclusivo para lojistas

Mais informagdes: (47) 3351-3811

ou www.ampebrusque.com.br/pronegocio.

'®, NovaGG

STANDS

A montadora dos
grandes eventos
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Secretario estadual da
Industria, Comeércio e Servicos
visita a 74® Pronegdcio
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Na oportunidade, ele foi recebido pelos diretores da AmpeBr

Na tarde de 12 de maio, a 74°
Pronegdcio recebeu a visita do se-
cretario estadual da Industria, Co-
meércio e Servigos, Edgard Usuy. Na
oportunidade, ele foi recebido pelo
presidente da Associagao das Micro
e Pequenas Empresas de Brusque e
Regido (AmpeBr), Mauro Schoening,
e demais diretores da entidade.

Visitando o evento pela primei-
ra vez, o secretdrio conheceu o

showroom, os boxes de negocia-
coes e toda a logistica da Rodada
que conta com um sistema préprio
de funcionamento.

Segundo o secretario, a metodo-
logia desenvolvida pela Rodada ao
longo dos anos demonstra o espirito
empreendedor do setor téxtil catari-
nense, com foco em resultados e na
efetivagao de negocios.

“A avaliagdo é muito positiva. A

Pronegdcio tem uma metodologia
consolidada ha tantos anos, total-
mente voltada para o negdcio acon-
tecer, para gerar resultados, e isso
representa muito o espirito empre-
endedor catarinense. E um evento
com pragmatismo, efetividade e
foco no crescimento de Santa Cata-
rina”, afirmou.

Usuy também ressaltou o apoio
do Governo do Estado as iniciativas

que impulsionam o desenvolvimento
econdmico e fortalecem as micro e
peguenas empresas.

“O nosso objetivo, enquanto
Secretaria de Industria, Comércio e
Servigo, é apoiar e reconhecer o tra-
balho que vem sendo desenvolvido
durante todos esses anos. O Gover-
no do Estado aprova essa iniciativa
e deseja vida longa a Pronegécio”,
completou.



Comitiva da Unifebe
visita a 74® Pronegodcio

Palestrantes do evento Conecta Internacional Industria Téxtil e Moda conheceram a Rodada
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A comitiva é formada pelos palestrantes do evento Conecta Internacional Industria Téxtil e Moda e pela reitora da Unifebe, Rosemari Glatz

Na manha de 14 de maio, uma
comitiva formada pelos palestrantes
do evento Conecta Internacional In-
dustria Téxtil e Moda e a reitora da
Unifebe, Rosemari Glatz; visitaram a
742 Pronegdcio. Na oportunidade, o
presidente da Associacao das Micro
e Pequenas Empresas de Brusque e
Regiao, Mauro Schoening, e demais
diretores da entidade acompanha-
ram os visitantes no evento.

Entre os integrantes da comitiva
esteve o diretor do Departamento
para a Transicéo Digital do CITEVE,
Joao Oliveira, de Portugal. Pela pri-
meira vez na Pronegdcio, ele des-
tacou a organizagao do evento e a
dindmica adotada pela Rodada.

“O balango é extremamente po-
sitivo. O que mais chama atengao é
0 ambiente criado aqui. As pessoas
se conhecem, compradores, vende-
dores e organizadores interagem de
forma muito préxima, quase como

uma comunidade. Isso torna o even-
to muito mais dindmico e interessan-
te”, afirmou.

Ele também ressaltou a me-
todologia utilizada pela Rodada,
especialmente na conexao entre
compradores e fornecedores e no
acompanhamento dos resultados
gerados durante o evento.

“A dindmica é muito bem estru-
turada e organizada. O processo de
aproximagao entre comprador e ven-

f) @rotadosul

ROTA
DO SUL

www.rotadosulstore.com.br

ia Antonio Heil, 1501 - KM 27 - Santa Terezinha
Brusque - SC

dedor funciona muito bem e permite
algo fantastico, que é a possibilidade
de gerar métricas e dados sobre 0s
resultados obtidos pelas empresas.
Achei um modelo muito interessante,
principalmente para pequenas e mé-
dias empresas”, comentou.
Segundo ele, apesar de o forma-
to ser diferente do utilizado em Por-
tugal, a proposta da Pronegdcio se
destaca pela capacidade de reunir
empresas, gerar networking e forta-

%
Reah Malkas
EQNiRiGUS]

Gy Kol (Madhory
(47) 9 92384626

lecer os negdcios.

“Em Portugal trabalhamos com
uma dinémica diferente, mais volta-
da diretamente as grandes marcas.
Mas achei fantastico perceber que
pequenas e médias empresas con-
seguem vir aqui varias vezes ao ano
e movimentar grande parte dos seus
negdcios dentro deste ambiente. E
um modelo muito interessante para
conectar empresas, gerar relaciona-
mento e fortalecer o setor”.
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TINTURARIA &
SOLUCOES
TEXTEIS
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Infraestrutura completa para transformar o seu futuro.
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para investir no
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Reuniao, realizada na na sede da AmpeBr, teve como foco o avango na construgdo da marca territério de Brusque e discutir os preparativos do evento de ativacdo da marca

Brusque avanca na construcao
da marca territorio e projeta
evento de moda para 2027

Reuniao na AmpeBr
reuniu entidades,
Sebrae e liderancas
para alinhar
estratégias de
posicionamento da
cidade e ativacdo da
marca

Representantes de entidades
empresariais, poder publico e so-
ciedade civil organizada participa-
ram, na tarde de 19 de maio, de
uma reuniao na sede da AmpeBr
para avancar na construcao da
marca territério de Brusque e dis-
cutir os preparativos do evento de
ativacao da marca, previsto para
janeiro de 2027.

Os trabalhos sdo conduzidos

pelo Sebrae/SC e pela Prefeitura
de Brusque, em parceria com 0
Vale dos Teares Convention & Visi-
tors Bureau e o Instituto de Design
e Tecnologia (IDIT).

Gisela Simoes, diretora do IDIT,
explica que os dois projetos vém
sendo desenvolvidos de forma si-
multanea e colaborativa: a criagéo
da marca territério da cidade e a
estruturacao de um grande evento

de moda, considerado estratégico
para fortalecer a imagem do mu-
nicipio.

“Estamos trabalhando em dois
projetos sendo construidos simul-
taneamente, ambos em cocriacao
com o poder publico, iniciativa pri-
vada e sociedade civil organizada.
O primeiro é construir um posi-
cionamento para Brusque. Temos
uma metodologia de marca territo-



rio, respaldada no conceito de pla-
ce branding, que busca criar uma
identidade e um posicionamento
Unicos para a cidade”, explica.

De acordo com Gisela, o ob-
jetivo é traduzir as caracteristicas
e singularidades ja presentes em
Brusque, fortalecendo atributos
que diferenciam a cidade. “Quere-
mos entender como Brusque dese-
ja ser vista, lembrada e percebida.
Nao é uma construcdo de escrito-
rio, mas um processo feito com a
participacdo da sociedade civil, o
que traz autenticidade e pertenci-
mento ao projeto”, destaca.

Ela também ressalta que a ini-
ciativa prevé agdes continuas, de
curto, médio e longo prazo, se-
guindo exemplos ja implantados
em outras cidades catarinenses.
“Pomerode recebeu esse mesmo

projeto em 2015 e, ao longo dos
anos, consolidou a percepgao
de cidade mais alem& do Brasil.
Joinville também avangou muito
no posicionamento turistico apds
a implantacdo da marca territorio.
Brusque seguira essa mesma jor-
nada”, afirma.

A expectativa é de que a marca
territério seja apresentada oficial-
mente no segundo semestre deste
ano.

MODA COMO
IDENTIDADE
E POTENCIAL
ECONOMICO

Paralelamente a construgéo da
marca territério, as entidades tam-
bém trabalham na organizacéo de
um grande evento de moda que
acontecera em janeiro de 2027. A

proposta & fortalecer o reconheci-
mento de Brusque como referéncia
nacional no setor téxtil e de confec-
céo.

Para a presidente do Sindivest,
Patricia Conti, o projeto nasce da
unido de diferentes entidades em
torno de um objetivo comum. “E
um evento que estamos pensan-
do com muito carinho, com varias
entidades na mesma mesa. Que-
remos trazer conhecimento para a
cidade, com dois dias de palestras
robustas, falando diretamente com
o setor téxtil”, comenta.

Patricia reforga ainda a relevan-
cia econdbmica do segmento para o
municipio. “Somos o téxtil do Brasil
e nao nos vendemos assim. Hoje,
quando vocé vai em grandes redes
como Renner, Marisa ou C&A, mui-
tas das pecgas vendidas sao fabri-
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cadas aqui. Fazemos moda e preci-
samos nos apropriar desse talento,
dando ainda mais visibilidade e re-
forgando o nome de Brusque como
referéncia no setor”.

O presidente da AmpeBr, Mau-
ro Schoening, destaca que a par-
ticipacao da entidade no projeto
reforga o alinhamento entre as ins-
tituicdes para o fortalecimento da
cidade. “Para a nossa entidade, é
muito gratificante estar alinhada e
participando dessa estratégia de
reforgar Brusque como uma cida-
de que produz moda, em parceria
com Sebrae, Prefeitura e Conven-
tion. Este evento que estamos pla-
nejando em conjunto acontecera
logo apds a Pronegdcio do més de
janeiro, integrando as agoes e fir-
mando o nome de Brusque como
referéncia nacional em moda".

A expectativa é de que a marca territério seja apresentada oficialmente no segundo semestre deste ano
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ATENCAO COM ATESTADOS DE TELEMEDICINA!

Essa nova modalidade de atendimen-
to, oficializada desde a pandemia, vem se
transformando em um verdadeiro balcao de
venda de atestados médicos. Dentro desse
contexto, como se o problema ja ndo fosse
suficientemente grave, ainda existe o comér-
cio de documentos falsificados, elaborados
por meio de montagens e utilizando nomes
de médicos e nimeros de registro no CRM
sem o conhecimento dos profissionais.

Por esse motivo, sugerimos que as em-
presas realizem uma triagem preliminar dos
documentos suspeitos, adotando as seguin-
tes providéncias antes mesmo de encami-
nhéa-los para avaliagdo do médico do traba-
lho:

Valide a assinatura digital e o QR Code:
atestados digitais auténticos possuem um
codigo de autenticidade (QR Code ou codigo
alfanumérico) que permite validacdo on-line
imediata. Escaneie o QR Code ou acesse a
pagina da plataforma de telemedicina infor-
mada no documento para confirmar se o ar-

quivo é original e nao foi adulterado.

Consulte o site do Conselho Federal de
Medicina: verifique se 0 médico que assina o
documento esta devidamente registrado no
Portal do CFM. Digite 0 nome e o nimero do
CRM do profissional para confirmar sua espe-
cialidade e situacao cadastral.

Utilize a plataforma Atesta CFM: o Con-
selho Federal de Medicina disponibiliza a pla-
taforma Atesta CFM, sistema nacional criado
para validar a integridade de atestados médi-
cos digitais emitidos em todo o pais e auxiliar
no combate a documentos falsificados.

Entre em contato com a instituicdo emis-
sora: caso haja divergéncias nas informa-
¢oes, a empresa possui o direito legal de en-
trar em contato com a clinica ou plataforma
de telemedicina para confirmar a veracidade
do atendimento e do atestado.

Observe atentamente o cabecalho e o
rodapé do documento: verifique possiveis
indicios de montagem, alteracdes ou incon-
sisténcias visuais.

Caso seja encontrada alguma irregularida-
de no documento, comunique imediatamente
o médico do trabalho responsavel pela sua
empresa.

Dr. Jonas K. Sebastiany / Médico

do Trabalho CREMESC: 8.104 / RQE: 103
Diretor-Técnico-Médico da Rede

Clinica Consulmed

Site: www.consulmed.med.br

(em colaboragao com Dr. Daniel Petkov /
Meédico do Trabalho / CRM-SC: 15.069 / RQE:
16.688).

MILANI

GERADORES

BALCAO DE EMPREGOS
- ASSOCIADOS AMPEBR

Associados que tiverem interesse

em divulgar vagas de emprego
no Jornal da AmpeBr podem
entrar em contato com a
associagao através do telefone
(47) 3351-3811.
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